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GALATI

— MANUAL DE BRAND?

Manualul de brand reprezinta un set de reguli de utilizare
a elementelor de identitate vizuala a unui brand. Acest
document are functia de a asigura o comunicare vizuala
corecta, coerenta si consistenta a brand-ului atat pentru cei
care il administreaza cat si pentru cei care il utilizeaza.
Rolul unui manual de identitate este acela de a preveni
utilizarile eronate ale elementelor de identitate vizuala

pe materiale tiparite sau digitale in ceea ce priveste
dimensiunea, cromatica sau forma elementelor.

Informatiile prezentate in acest manual sunt cat se poate
de specifice pentru a acoperi la modul exhaustiv toate
situatiile in care aceste elemente ar putea fi folosite, toate
mediile in care brandul ar putea fi afisat si toate formele
acceptate, respectiv cele neacceptate, de reprezentare
vizuala a brandului.

Acest manual de brand isi propune, pe langa prezentarea
identitatii vizuale a municipiului, cu regulile aferente

de utilizare a acesteia, si pozitionarea brandului cu
eventualele directii de dezvoltare.

Pentru alte informatii legate de brand-ul Municipiului
Galati sunteti invitati sa contactati Primaria Municipiului
Galati.
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IDENTITATEA VIZUALA
A MUNICIPIULUI
GALATI

O eternitate, 6 secole, un an...

Cat timp ne-a spalat Dunarea malurile, noi am fost aici.
Multi ne-au traversat puntile, multi ne-au ars radacinile,
insa noi am renascut. De fiecare data mai liberi, mai
puternici, mai mandri. Ne-a slefuit istoria precum otelul,
insa noi am ramas mereu artisti, cu spirit liber. Indragostiti
de viata si de locul in care ne-am nascut.

Galati- un oras liber.

Identitatea unui teritoriu se comunica printr-un limbaj unic,
care reflecta prin diverse simboluri vizuale specificitatea
teritoriului.

In cazul nostru, acest limbaj constituie identitatea volatila

a Galatiului, cu alte cuvinte, el va reprezenta o alta forma a
materialitatii teritoriului cu toata diversitatea sa.

Mai mult, acest limbaj creat va putea fi individualizat (la
alegerea fiecaruia dintre actorii regionali care vor pune in
practica actiuni federatoare si creatoare de valoare pentru
municipiu).

Identitatea nu va fi deci un rezultat final identificat printr-un
element vizual definit, inchis in propriul spatiu de existenta,




civa fi un proces care va oferi un instrument vizual ce va
invita toti actorii regionali sa se implice creativ si impreuna
in procesul de definire a identitatii orasului (actori multipli).

Identitatea orasului, porneste de la o initiative unica, de
implicare prin participare, reflectand diversitatea capitalului
de imagine a orasului: unicitate prin diversitate.

Crearea imaginii de brand a municipiului nu se opreste la
crearea elementelor vizuale distince ce pot fi declinate, ci
trebuiesc purtate actiuni conexe initiate de primarie in cadrul
acestei strategii, cu toti actorii regionali, fie ca este vorba de
colectivitati regionale (servicii publice) sau institutii (muzee,
scoli, etc.).

Concluzia la care am ajuns noi in urma unei cercetari si
incursiuni in istoria orasului este faptul ca de-a lungul
timpului Galatiul a reusit sa-si pastreze o anumita
independenta, sa se pozitioneze ca un oras liber ce se poate
autosustine, care dupa toate problemele, razboaiele si
calamitatile naturale revine pe pozitii cu fruntea sus.

E timpul deci sa ne revenim din amorteala post-comunista si

sa spunem lucrurilor pe nume, Galatiul are o voce distincta,
puternica, ce trebuie auzita, la nivel national si international.

Nota

Ganditi-va la acest manual ca la o partitura muzicala ce
permite tuturor interpretilor sa cante acelagsi refren.







Logo-ul este cel mai important instrument al identitatii
vizuale. Intreaga identitate a brandului este concentrata

in aceasta reprezentare grafica ce are rolul de a transmite
informatii cu profunzime intr-o maniera eficient concentrata.
Logo-ul este prezent in toate materialele ce alcatuiesc
identitatea vizuala, fiind primul factor pe baza caruia se face
diferentierea.

In procesul de creare a logo-ului Municipiului Galati am tinut
cont de heraldica veche a orasului. Consideram ca elementele
vizuale reprezentate de stema au un rol important in definirea
identitatii orasului- ambarcatiunea din partea superioara
aminteste faptul ca acest oras este un important port la
Dunare, atestarea sa documentara drept schela (port) datand,
dupa cum se stie, din secolul XV; pestii scot in evidenta rolul
acestui port in dezvoltarea pescuitului; caducelul este atributul
zeului Mercur, zeul comertului. Acesta simbolizeaza intensa
activitate comerciala desfasurata aici, Galatiul ajungand in 1711,
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conform afirmatiei lui Dimitrie Cantemir, centrul comercial
cel mai important de pe toata Dunarea, statut intarit dupa
spargerea, in 1774, a monopolului turcesc in zona, si mai ales
dupa desfiintarea definitiva a acestuia, in 1829.

La nivel compozitional am pastrat delimitarea clara a
elementelor vizuale si separarea lor pe 3 nivele.

Culorile principale- rosu, galben si albastru deschis au fost
preluate pentru varianta cromatica si vor fi folosite in functie
de context si mediul de aplicare al logo-ului.

Consideram ca stema orasului este un element important
pentru comunicarea identitatii orasului insa nu satisface pe
deplin necesitatea unui demers de marketing regional. De
aceea identitatea vizuala si brandul Municipiului vine sa
completeze cu o abordare mai moderna si mai dinamica a
orasului, oferind o multime de posibilitati de promovare si
afirmare a orasului.
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Varianta monocromd a logo-ului.

Se recomandd folosirea acesteia pe materiale de comunicare internd, papetdrie si atunci
cand logo-ul este folosit la o dimensiune mai micd de 50 x 100 mm
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Varianta color a logo-ului.

Se recomandd folosirea acesteia pe materiale de promovare (targuri, festivaluri, evenimente
culturale etc) si atunci cand logo-ul este aplicat pe suprafete mari.
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Varianta alb-negru a logo-ului.

Se va folosi pe materiale oficiale, printuri alb-negru si atunci cand
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logo-ul va fi folosit la dimensiuni mici.

Varianta negativa a logo-ului.

Se recomandd folosirea acesteia pe fotografii/ imagini sau pe

materiale care au culori inchise.
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30 mm

Dimensiunea minima la care poate fi folosit logo-ul este de 30 x 15 mm
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Modul in care poate fi prezentat un element vizual distinct impreund cu logo-ul Municipiului Galati.



Elementul secundar al logo-ului si cel care
contfine numele brand-ului poate fi utilizat in cele
4 pozitii ilustrate, in functie de suprafata pe care

este aplicat.



/ \O Q q R r Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque pel-

lentesque nibh eu justo aliquet elementum. Aenean feugiat blandit risus
id malesuada. Aliquam egestas dolor vel risus consectetur, vel aliquam

arcu posuere. Fusce sit amet dolor orci. Quisque dapibus pulvinar elit.

a r Duis odio neque, fringilla eu ullamcorper quis, porta tempus velit. Nam
finibus ante mi, et pharetra elit malesuada nec. Sed laoreet viverra
libero id aliquet. Donec vestibulum porttitor elit.

Condensed light Condensed light italic
U r U n ‘ Condensed (ondensed Italic
Regular Regular ltalic

Bold Bold Italic
Heavy Heavy Italic

Sugerdm folosirea unui font fard serife pentru titluri si materiale
digitale (site, aplicatii, newsletter, semnaturi e-mail etc).
Futura este un font modern si de impact cu o geometrie clard

care ajutd la vizibilitate si lizibilitate, de aceea a fost folosit
O ] 2 3 5 6 7 8 pentru numele brand-ului




Baskerville

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Quisque pellentesque nibh eu justo aliquet elementum.
Aenean feugiat blandit risus id malesuada. Aliquam
egestas dolor vel risus consectetur, vel aliquam arcu
posuere. Fusce sit amet dolor orci. Quisque dapibus
pulvinar elit. Duis odio neque, fringilla eu ullamcorper
quis, porta tempus velit. Nam finibus ante mi, et pharetra
elit malesuada nec. Sed laoreet viverra libero id aliquet.
Donec vestibulum porttitor elit.

Regular
Italic
Bold

Sugerdam folosirea unui font cu serife pentru text informativ, print
si atunci cand brandul este folosit pe materiale oficiale.

Se acceptd folosirea unor fonturi similare cu Baskerville Tnsd o
datd ales, fontul cu serife va trebui sa fie acelasi.
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Nu se acceptd alte variante monocrome decét cele mention-

ate inh manualul de brand.
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Nu se modificd locul, directia si ordinea elementelor.
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Nu se modificd spatierea dintre elementele logo-ului.

Nu se schimbd proportiile logo-ului.
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Nu se aplicd logo-ul pe fotografii sau imagini care concureazda
vizual cu logo-ul.

Nu se schimbd fontul cu care este scris numele brandului. Nu se schimbd culorile elementelor pe varianta cromaticd si nu se
folosesc alte variante cromatice decdt cele mentionate in manual.






LIMBAJUL VIZUAL

Cateva exemple de simboluri vizuale care pot fi create
utilizand geometria logo-ului.

Combinatiile de simboluri pot ajuta la semnalizarea
unor spatii/ evenimente/ fenomene locale dar si pot
genera brand-uri care sa functioneze individual.

Toti actorii regionali: mestesugari, producatorii

locali etc sunt invitati sa dea viata acestui limbaj.
Pentru crearea si aplicarea simbolurilor se pot folosi
materiale traditionale, unelte proprii care sa ofere
acestui limbaj o estetica personala si specifica locului.

g g Exemplu: aceste semne pot fi reproduse de catre
& o~ ¢ o~ mestesugari pe obiecte din metal, obiectele pot fi
Iterior prom ivan la targuri locale si
'.'. '.'. ulterior promovate si va dute'ata guri locale s
internationale, in acest mod fiind promovat atat
brand-ul de judet cat si productia mestesugarilor.
Semnele pot fi cusute, pictate, stantate sau ilustrate
v in diverse metode astfel incat sa dea o noua estetica

limbajului vizual.

Copii, tinerii, artistii din Galati pot fi invitati sa
reinterpreteze aceste simboluri si sa le dea o noua
viata, pentru ca Galatiul reprezinta foarte multe
lucruri si fiecare poate contribui la identitatea lui.
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Material vizual Mai sus sunt prezentate proportiile unui material vizual de brand orgaizat pe
limagine grafica, poza) verticald, respectiv pe orizontald.
Dimensiunea logo-ului precum si spatiul liber obligatoriu din jurul lui va fi calculat
conform proportiilor prezentate pe pagina 18.

Spatiu logo
In cazul in care logo-ul figureazd pe un material grafic al unui alt brand/ eveniment,
intr-o listd de brand-uri partenere/ sponsori, se va fine cont de zona safe, formele
cromatice admise si regulile prezentate pe paginile 26-27.
Material informativ
. tsepxot;]é%?,?'ur' parteneri/ Logo-ul poate fi aliniat la stdnga, dreapta sau centrat in functie de compozitia

vizualului, conditia principald fiind pdstrarea unui spatiu de minim 50 % din indltimea
logo-ului de la marginea la care este aliniat.
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In continuare prezentdm cateva exemple de utilizarea . -
identitatii vizuale a Municipiului Galati. Imaginile sunt

folosite ca sugestii de prezentare, mai multe detalii tehnice,
dimensiuni si informatii sunt prezentate in anexa nr.1la
manualul de brand.
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GALATI PRIMARLA GALATI SERVICH PUBLICE  CONSILIULLOCAL  ORASUL GALATI CONTACT

STIRILE PRIMARIE! ADMINISTRATIA PUBLICA
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Homepage > Stirile Primariei

ANUNT PUBLIC!

In cadrul procesului de actualizare si evaluare strategica
de mediu (SEA) a "Strategiei de dezvoltare a
Municipiului Galati 2016 - 2025", Primaria Galati invita
persoanele fizice si juridice interesate sa participe la
intalnirea care are drept scop consultarea si informarea
populatiei, a reprezentantilor societatii civile si mass-
media privind fundamentarea acestui document
programatic major de politici publice.

Intalnirea va avea loc in data de 25.04.2017, incepand

cu ora 11:00, la Parcul pentru Tehnolegia Informatiei







ESTE NEVOIEDE O
STRATEGIE DE BRANDING
A MUNICIPIULUI GALATI?

Da.

Multe istorii de povestit si locuri de descris, si multe
posibilitati de a le spune unei audiente interesate sa le
asculte. Din punct de vedere al strategiei de branding, aceasta
inseamna ca exista real o oportunitate de a defini si modela

o poveste unica a orasului, prin coordonarea si filtrarea
diversitatii de atuuri ale Galatiului.

Strategia de branding a unui teritoriu trebuie sa se inscrie intr-
un demers general pe termen lung. Crearea unui logo, a unui
slogan sau o campanie de comunicare, ca si actiuni demarate
independent de orice plan strategic de dezvoltare pe termen
lung, sunt insuficiente pentru a imbunatatii atractivitatea unui
teritoriu, ca este vorba de scena locala sau internationala.

In cazul Municipiului Galati, decizia de a-si crea propriul
brand constituie o decizie care se aliniaza pe aceeasi directie
cu viziunile si obiectivele strategiei de promovare a Romaniei.
O putem considera ca fiind prima etapa — valorificarea
capitalului oragului prin crearea identitatii ce urmeaza a fi
promovata.

Trebuie precizat si faptul (demonstrat) ca strategia de
branding a unui destinatii / unui teritoriu poate da rezultate
cuantificabile si pe termen scurt. Brandingul teritorial este
capabil sa combine actiuni tactice cheie pe termen scurt, care
pot duce la primele victorii (« quick wins »), in cadrul unei
strategii pe termen lung generatoare de valoare.

Municipiul Galati are:

- Un motiv intemeiat pentru a-si imbundtati imaginea atdt
pe plan regional, national cat i international;

- Un potential enorm de dezvoltat pentru intarirea pozitie;

- Resursele si suportul necesare pentru implicarea intr-un
management de branding.

Insa trebuie si devina o viziune comuna a tuturor actorilor
regionali, care numai implicati solidar pot da viata unei
identitati puternice a Municipiului Galati.
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